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Abstract 

Background and aim: Hope for the future in the business sector is considered an important social issue that 

significantly influences the growth and development of economic indicators. The aim of this study was to explore hope 

for the future among the merchants of Yazd city. 

Data and method: This research employed a qualitative approach using thematic analysis. Data were collected through 

purposive sampling and semi-structured interviews with 18 merchants in Yazd. 

Findings: The findings were organized into nine main themes, including fluidity of hope, ambiguity of the future, 

intelligent self-efficacy, commitment to work ethics, disruption of hope during economic recession, the imposition of 

politics on the market economy, family economic crisis, patient religiosity, and the credibility of the Yazd bazaar. 

Conclusion: The results indicate that hope for the future among merchants has weakened but has not completely 

disappeared. In this context, merchants are engaged in a form of individual reconstruction within the market 

environment. The concept of future hope in this reconstruction reflects individuals’ desire for personal development and 

the expression of creativity. Merchants recreate an individualized form of hope in a declining market, without the need 

for partnership, enabling them to organize their own and their families’ needs and to strive independently of market 

rules. 

Keywords: Hope for the future, merchants of Yazd, credibility of Yazd bazaar, political imposition on the economy, 

intelligent self-efficacy. 
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Extended Abstract 

Introduction 

Hope for the future is one of the key factors contributing to social and economic equilibrium and 

serves as an important driver of both individual and collective behavior. This concept is associated 

with increased motivation to achieve goals, enhanced capacity to cope with challenges, and the 

ability to make rational decisions under adverse conditions (Craft, 2023: 111). From a sociological 

perspective, economic behavior is embedded within the context of social interactions, and hope for 

the future  particularly amid technological transformations and developments in behavioral 

economics  is regarded as a significant determinant of the sustainability of economic activities 

(Shannan et al., 2020: 274). 

According to a report published by the Presidential Strategic Research Institute, hopelessness 

about the future has emerged as one of the country's fundamental social issues. Driven by economic 

instability, this phenomenon has generated far-reaching consequences for economic activity and 

social well-being (Bagheri et al., 2022: 3). In this context, young bazaar merchants are particularly 

vulnerable because they are at a critical stage in the formation of their occupational and economic 

identities. Compared with other social groups, they are more directly exposed to uncertainty, job 

insecurity, and structural transformations in the marketplace. Although these young entrepreneurs 

increasingly rely on modern business tools to adapt to changing economic conditions, their success 

largely depends on the extent to which they maintain hope for the future (Shirshamsi et al., 2020: 

41). Accordingly, the present study focuses on young merchants in the Bazaar of Yazd to examine 

how hope for the future is constructed or undermined and how these individuals respond to 

economic crises through their social and economic practices. 

Methods and Data 

This study employed a qualitative research design using thematic analysis to gain an in-depth 

understanding of the lived experiences and perceptions of young bazaar merchants in the city of 

Yazd regarding hope for the future. The study population consisted of young individuals engaged in 

a variety of occupations within the Yazd Bazaar. To maintain the analytical focus on the traditional 

marketplace, occupations operating outside this setting were excluded from the study. As an 

economic, cultural, and social institution, the traditional Bazaar of Yazd provided the primary 

context for the research. 

Participants were selected through purposive sampling with maximum variation to ensure 

diversity in terms of gender, age, educational attainment, marital status, work experience, and 

occupational sector. Sampling continued until theoretical saturation was achieved. Data were 

collected through semi-structured interviews, conducted in accordance with established research 
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ethics, including obtaining informed consent and ensuring the confidentiality of participants' 

information. Each interview lasted approximately 45 to 60 minutes, providing participants with 

sufficient opportunity to freely articulate their experiences and perspectives. 

The data were analyzed using thematic analysis, a method designed to identify, analyze, and 

interpret meaningful patterns within qualitative data (Tuckett, 2005: 81). The analytical process 

integrated the thematic analysis frameworks proposed by Attride-Stirling, Braun and Clarke, and 

King and Horrocks, and proceeded through three stages: data description, theme interpretation, and 

conceptual integration. To enhance the trustworthiness of the findings, several strategies were 

employed, including member checking, peer debriefing, and comparative analytical review. 

Findings 

Text The findings of this study are based on interviews conducted with 18 bazaar merchants in 

the city of Yazd. The participants included 11 men and 7 women, ranging in age from 29 to 54 

years, with a mean age of approximately 38 years. Regarding marital status, 15 participants were 

married and 3 were single. In terms of educational attainment, 5 participants held a high school 

diploma, 6 had an associate degree, and 7 possessed a bachelor's degree, reflecting considerable 

educational diversity within the sample. 

The participants were engaged in a wide range of commercial sectors, including apparel, textiles, 

gold and jewelry, carpets, handicrafts, construction, automotive, and real estate. Their work 

experience ranged from 6 to 27 years, with an average of approximately 13 years. This diversity 

made it possible to compare the experiences of established merchants with those of younger 

members of the bazaar community. 

In this study, the term "bazaar merchant" refers to an individual who is continuously engaged in 

trade, sales, or service activities within the marketplace and commercial environment of the city of 

Yazd. Accordingly, some participants working in the automotive and real estate sectors were also 

included because their occupations are closely integrated with the market-oriented commercial 

networks that characterize the bazaar economy. 

The thematic analysis of the participants' narratives identified 9 overarching themes and 24 

subthemes, which collectively explain how young bazaar merchants in Yazd perceive and negotiate 

hope for the future under contemporary economic conditions. 

Conclusion and Discussion 

The findings suggest that hope for the future among young merchants in the Bazaar of Yazd is a 

multidimensional construct shaped by the interaction of individual, social, and cultural factors under 
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conditions of economic instability. Key themes identified include self-efficacy, creativity, personal 

agency, and social capital, all of which contribute to maintaining hope despite market recession and 

economic uncertainty. Participants relied on personal capabilities, skill development, technological 

innovation, cost reduction, and family support to sustain their businesses and pursue future 

opportunities. These findings are consistent with the studies of Abedi and Taheri (2020), which 

emphasize the role of hope in improving business conditions, and with Snyder’s (2002) view of 

hope as a goal-oriented cognitive process. 

The results further indicate that the economic decisions of young merchants extend beyond 

rational calculations and are influenced by beliefs, moral values, social experiences, and emotions. 

This finding aligns with the behavioral economics perspective and the work of Amabile et al. 

(2005). Moreover, trust, honesty, financial reliability, and occupational solidarity emerged as 

essential components of social capital that strengthen resilience and reinforce hope for the future, 

supporting Coleman's Social Capital Theory. 

The main contribution of this study is its exploration of the lived experiences of young merchants 

in the Bazaar of Yazd and its explanation of how hope for the future is constructed during economic 

crisis. Although the qualitative design limits the generalizability of the findings, the results provide 

valuable implications for public policy, including strengthening institutional trust, expanding 

vocational and entrepreneurial training, reducing barriers to market entry for young people, and 

promoting innovation as a pathway to sustainable economic resilience. 
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 .باشدیم زدیشهر  بازاریان انیدر م ندهیبه آ دیام  یحاضر واکاو
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 و بیان مسأله   مهمقد  
 نیاا نبااود ا  .دارد یو اقتصاااد یبه سمت تعااادل اجتماااع ییای جغراف تی موقع کیافراد در  یذهن  یری گهتدر ج  یمثبت   ری تأث  ندهیبه آ  دی ام

عنوان بااه ناادهیبااه آ دیاا ام .(316: 1399 ،یبه دنبال داشته باشد )عباادالله  یمتعدد  یاسی و س  یاجتماع  ،یاقتصاد  یامدهای پ  تواندینگرش م

اهااداف شااود  نیاا در جهاات تحقااق ا  زهی انگ  شیباعث افزا  تواندیو م شودیدر نظر گرفته م  یبه اهداف زندگ  زی آمتی موفق   یابی احساس دست 

در مواجهااه  ژهیواند؛ بااهداشته دی ها و موانع تأکچالش تیریدر مد دی ام کنندهنیی مطالعات مختلف بر نقش تع .(8: 1390و همکاران،   ی)کرمان

و  یشااال ی)صاافر دهناادیاز خااود نشااان م یدارتریاا و پا تااریمنطق  یهاااشواکن  شتر،ی ب دی ام یافراد دارا  ،یو اجتماع  یاقتصاد  یبا فشارها

)کرافاات،  کناادیکمااک م یزندگ یرهای درباره مس یری گمی کرده و به تصم نیی را تع یزندگ یهاتیاولو نده،یبه آ دی ام .(119: 139۷  ،یطواف

2023 :111). 

 دوساات،مانی)بافنااده ا  شااودیم لی تحل  یطلب و منفعت ییاغلب بر اساس فردگرا  «یمفهوم »انسان اقتصاد  ،یدر سنت مطالعات اقتصاد

و  یتحااو ت فناااور نااه،ی زم نیاا در ا  .ناادی بیم یها و تعاااملات اجتماااعانسان را در بستر کنش  نیا   ،یشناخت جامعه  کردی، اما رو(85:  1400

در  .(142: 1403و همکاااران،  نژادیاحمااد انااد )محمااودزادهبوده رگااذاری تأث یدر رفتااار اقتصاااد دی بر نقش ام زی وکار نکسب نینو  یهامدل

)شااانان و  روناادیبااه شاامار م یاقتصاااد تیاا فعال یداریاا در تااداوم و پا یدیاا از جمله عواماال کل  ین ی بو خوش  ندهیبه آ  دی ام  ،یاقتصاد رفتار

 .(2۷4: 2020همکاران،  

کشااور  یدیاا مساائله کل  نی عنوان پنجماا بااه ناادهیاز آ یدیاا ، ناام(1396) یجمهور  استیر  کیاستراتژ  قاتی براساس گزارش مؤسسه تحق 

از  یدر حااال توسااعه، ناشاا  یماادرن و کشااورها  یدر بازارهااا  ژهیوبااه  ،یدیاا ناام  نیاا ا   .(3:  1401و همکاااران،    یشده اساات )باااقر  یمعرف

 ینقشاا  ن،را یاا اقتصاااد ا  یاز ارکان سنت  یک یعنوان  به  ان،یاصناف و بازار  .وکار استکسب  یدر فضا  دیو نوسانات شد  یاقتصاد  یهایثباتیب

 ری را تحاات تااأث یتنها تعاااملات اقتصااادگروه، نااه نیا  انی در م دی کاهش سطح ام .دارند یاجتماع یداریمردم و پا یازهای ن نی در تأم  یدی کل 

 .(198: 1399  ،یو طاهر ی)عابد کندیم دیتهد  زی ها و افراد تحت تکفل آنان را نخانواده  یو اجتماع  یبلکه سلامت روان دهد،یقرار م

 معنااا، بحااران بااا هاااگروه ریسااا از شی باا  هسااتند، بااازار در خااود تی موقع تی تثب  ای ورود حال در که انیبازار  جوان  نسل  گر،ید  یاز سو

 تیاا هو یری گکااه فاارد در حااال شااکل شااودیاطاالاق م یاز زناادگ یا به دوره یطور کل به یجوان .اندمواجه  یاقتصاد  یثباتیب  و  ینانی نااطم

در  .(41: 1399 ،شیرشمسی و همکااارانسال قرار دارد ) 35تا  18  یدوره، معمو ً در بازه سن   نیا   .خود است  یا و حرفه  یاقتصاد  ،یاجتماع

ر اساااس آمااار مرکااز باا  .هستند مواجه یاقتصاد یهاتی مسئول و  وکار،کسب  شروع  شغل،  انتخاب  چون  یمهم  یهاچالش  با  افراد  دوره،  نیا 

اطاالاق  یبااه افااراد انیاا بازار .اساات کشااور در یشغل  داریناپا تی وضع انگری ب اشتغال، کوتاه یهادوره و  با   یکاری ، نرخ ب(1396)  رانیآمار ا 

بااا  ییوکارهاگروه معمااو ً در کسااب نیا  .کا  مشغول به کار هستند عیو توز  یتجار  یهاتی در فعال  ژهیوبه  ،یسنت   یکه در بازارها  شودیم

  .(140: 1398  ،یف ی دارند )س تی فعال  زدیهمچون بازار    یخاص  یو فرهنگ   یسنت   یهاطی و در مح  کنندیم تی فعال  یطو ن خچهیتار

 یفشااارها و مصرف یالگوها  ریی تغ  بازار،  یساختار  تحو ت  با  زمانهم  زد،ی  بازار  مانند  یسنت   یبازارها  در  ،یجوانان بازاربازاریان بویژه  

انااد گااروه در تلاش نیاا گرچه ا  .هستند مواجه خود یاقتصاد و یشغل  ندهیآ مورد در یجد ییدهایترد با مدرن، دیخر مراکز با رقابت  از  یناش

و همکاااران،  یرشمساا ی پاسااخ دهنااد )ش راتییاا تغ نیاا بااه ا  نیوکار نوکسب یهاو مدل کی الکترون یابیمانند بازار  ییاز ابزارها  یری گبا بهره

 .دارد  یبستگ   طیشرا   بودبه  امکان  به  اعتماد و  ندهیآ  به  دی ام سطح به  هاآن  تی ، اما موفق (3۷: 1399
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 یپرسااش اصاال  .است شده انجام انیبازار انی م در ندهیآ به  دی ام  تی وضع  یبررس  هدف  با  حاضر  پژوهش  موضوع،  نیا   تی با توجه به اهم

و در مواجهااه بااا  شااود،یم فی تضااع ای ردی گیچگونه شکل م دی ام نیدارند، ا   ندهیبه آ  دی از ام  یچه درک  زدیدر    بازاریان  پژوهش آن است که

 دهند؟یاز خود نشان م  ییهاچه کنش یاقتصاد  یهابحران

 تجربی   پیشینه 
 محققااان توجه مورد همواره ،یشهر یبازارها مانند  یسنت   یهابافت  در  ژهیوبه  ،یاجتماع  و  یاقتصاد  یهانهی زم  در  ندهیآ  به  دی مطالعه ام

 در دیاا ام نقااش بااه توجااه ،یفناااور گسااترش و مصاارف، یالگوهااا ریی تغ ،یاقتصاد تحو ت گرفتن  شدت  با  ر،ی اخ  یهاسال  در  .است  بوده

 ساااختارها، نقااش یبررساا  بااه مطالعات، نیا  از یمهم بخش .است  افتهی  شیافزا   ان،یبازار  جمله  از  ،یاقتصاد  کنشگران  یآورتاب  و  یداریپا

 .دارد  اختصاص  ندهیآ  به  دی ام  فی تضع ای  یری گشکل در  یابیبازار  یهاوهی ش و  یشناخت روان  یهایژگیو  کلان، یهااستی س

سااازی تبلیغااات و فااروش در ایاان حااوزه، باعااث افاازایش چشاامگیر ( نشان داد که دیجیتالی1399های شیرشمسی و همکاران )یافته

همچنین بازاریااابی الکترونیکاای بااه افاازایش  .های سنتی تبلیغات را کاهش داده استمشتریان شده و تمایل بازاریان برای استفاده از روش

تواند به تثبیت موقعیت اقتصااادی بازاریااان های زیرساختی، میوکارهای کوچک در یزد کمک کرده و در صورت حمایتگردش مالی کسب

محیطی در کنار ماادیریت  ( نشان دادند که متغیرهای اقتصادی، اجتماعی و زیست1400)الواری    مبارکی و  .سنتی در بازار مدرن منجر شود

( 1399شااریفیان و همکاااران ) .آوری جامعه و به تبع آن امید بااه آینااده شااهروندان و بازاریااان داردتوجهی بر میزان تابشهری، تأثیر قابل

نیااز  نشان دادند که ساختار فضایی و عملکردی بازار یزد نه تنها بر هویت اقتصادی آن، بلکه باار تعاااملات اجتماااعی و فرهنگاای ساااکنان

ای است کااه همچنااان جایگاااه مرکاازی خااود را در اقتصاااد شااهری حفاا  کاارده، امااا گونههای بازار یزد بهویژگیهمچنین    .اثرگذار است

 و رضااایی ایزدفاار .هایی برای آینده آن ایجاااد کاارده اسااتفشارهای ناشی از تغییر الگوهای خرید و توسعه فضاهای تجاری مدرن، چالش

های کلان شهری در زمینه حفاا  بافاات تاااریخی، ( در پژوهشی دریافتند که توسعه اقتصادی بازارهای سنتی یزد وابسته به سیاست1399)

بدون چنین اقداماتی، کاهش امیااد بااه لذا  های بازار استایجاد تسهیلات مالی و تدوین راهکارهایی برای تلفیق سنت و مدرنیته در فعالیت

گرا بر امیااد بااه آینااده اصااناف و شناختی مثبترواندریافتند که  (  1399عابدی و طاهری )  .واهد یافتآینده در میان بازاریان یزد افزایش خ

 های اقتصااادی و وضااعیت خاااص حاااکم باارویژه در شرایط تحریمعنوان یک شیوه درمانی و کاربردی، بهتواند بهبازاریان مؤثر است و می

ای، های اقتصااادی و هویاات حرفااهمندی از سرمایهکه بهرهنشان دادند ( 1395افراسیابی و همکاران ) .اقتصاد ایران مورد استفاده قرار گیرد

( عواماال تأثیرگااذار در امیااد بااه آینااده 1395)  ابوالحسنیدر پژوهش طیبی    .دهدای مثبت و معنادار با سطح امید به زندگی نشان میرابطه

( نشااان داد کااه نماارات 1394صاااحبقرانی ) .باشاادماایتصااادی و فناااوری شامل عوامل قانونی، اجتماعی، حاکمیتی، ساختاری، سیاسی، اق

 .شادکامی با رضایت شغلی و انگیزش پیشرفت شغلی همبستگی مثبت معناداری دارد

شااود و حتاای اگاار هااا هاااهر میعنوان یک پاسخ مهم در مواجهااه بااا بحران( امید به آینده به2023و همکاران )  1کوکرتزدر مطالعات  

 2و ساایدیانانتااایج نااور  .کارآفرینان اجتماعی نتوانند به مشکلات اساسی رسیدگی کنند، باز هم ایجاد امید در جوامااع خااود تأثیرگااذار اساات

 همچنااین .تااوجهی باار عملکاارد وهااایف دارنااد که سرمایه انسانی، امید به آینده و تعهد کاری تأثیر مثبت و قابلبیانگر این است    (2023)

 
1. Kuckertz 
2. Noor and Sidiana 
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( دریافت که کارآفرینان مهاجر معمااو ً در مواجهااه 2021) 1تسای .ای مثبت دارندآینده با درگیری کاری نیز رابطه  سرمایه انسانی و امید به

 یهای مااوفق گذاریامید به آینده سرمایه باافراد دارای افکار مثبت  همچنین .نددارامید با تری  2هایشانبا شرایط سخت و هدایت استارتاپ

( دریافتند که امید برای دستیابی به رضایت شااغلی ضااروری اساات، زیاارا کارکنااان بااا 2020و همکاران )  4شانان  .نددار  3لیا در سیلیکون و

( نشااان دادنااد کااه 2005و همکاااران ) 5مابیاالآ .ها دارناادسطوح امید با  اهداف متعددی را دنبال کرده و توانایی بیشتری برای تحقق آن

 .دوشمیبهبود وضعیت  خلق ایده و نده سبب مثل داشتن امید به آیتجربه هیجانات مثبت  

 غالباااً، و اساات شااده پرداختااه یکم صورتبه بازار تعاملات  یروان  و  یاقتصاد  ،یساختار  ابعاد  به  ن،ی شی در مجموع، در اغلب مطالعات پ

 بااا حاضاار پااژوهش .بااازار ناادهیآ بااا مواجهه در ینسل نی ب یهاتفاوت به توجه بدون اند،شده گرفته نظر در  واحد  گروه  کی  عنوانبه  انیبازار

 اساات؛ داده قرار ،یزدی انیبازار جوان نسل  ژهیوبه  ان،یبازار  یرهنگ ف  -یاجتماع  نگاه  و  ستهیز  تجربه  لی تحل   بر  را   خود  تمرکز  ،یف ی ک  کردیرو

 زد،یاا  شااهر یبااازار وانااانج بر تمرکز نیا  .روستروبه ندهیآ به دی ام  حوزه  در  یدینوپد  یهاچالش  با  ته،ی مدرن  و  سنت  نی ب  گذار  در  که  ینسل 

 .دموجود ارائه ده  تی از وضع  یتررا پوشش داده و درک ژرف  نهی شی در پ  موجود  خلأ تواندیم

 نظری   ملاحظات 
نااه  یمورد بررساا  دهیتلاش شده است تا پد شود،یانجام م زدی شهر انیبازار انی م در ندهیآ به  دی ام  یبررسدر مطالعه حاضر که با هدف  

 .شااود لیاا تحل  یو اقتصاد رفتااار یشناخت روان ،یشناخت جامعه یعن ی  مختلف  ینظر  سطح  سه  انی م  وندی بلکه از خلال پ  ،یبعدتک  یاز منظر

 یهاتجربااه مناادنهی زم و پنهااان یهاهیاا   بااه ،یآمااار یهااامی تعم بر صرف  هی تک   یجابه  تا  دهدیم  امکان  پژوهشگر  به  ینظر  بی ترک  نیا 

 .کند  توجه یاقتصاد  قشر  نیا   ستهیز

 نخساات، کااردیرو .اساات ییشناسا قابل  جامعه  در  بازار  گاهیجا  درباره  یکل   کردیرو  دو  ،یاقتصاد  یشناسجامعه  منظر  از  گام،  نی در نخست 

 مقاباال، در .کناادیم عماال تقاضااا و عرضااه منطااق هیاا پا  بر  که  داندیم  یاجتماع  یساختارها  ریسا  از  خودمختار  و  مستقل  ینهاد  را   اقتصاد

 از یبخشاا  زیاا ن خااود و ردی گیم شکل یاجتماع ینهادها ریسا با دهی تن درهم بازار که است آن بر شده، اتخاذ پژوهش نیا  در  که  دوم  کردیرو

 ینهاد بلکه پول، و کا  تبادل محل صرفاً نه  زدی  بازار  دگاه،ید  نیا   چارچوب  در  .(129:  1393  ،یو محمد  ی)پرچم  است  جامعه  یکل   ساختار

 یسااو از و دارد قاارار یاقتصاااد عواماال ری تااأث تحت سوکیاست که تحو ت آن از  یمند و عاطف سلن  ،یسنت   روابط  با  یاجتماع–یفرهنگ 

 طیشاارا  از یمحصااول ان،یاا بازار انی م در یدی ناام ای دی ام منظر، نیا  از .ردی گیم شکل خاص یفرهنگ   یمعان  و  یاجتماع  روابط  بستر  در  گر،ید

 .است  روزمره  ستهیز تجربه و قدرت،  یساختارها  ،یاقتصاد یفشارها  ،یاجتماع  دهی چی پ

مااورد اسااتفاده  انیاا بازار یاقتصاد یهامی در تصم  دی ام  فی تضع  ای  یری گشکل  یدرک چگونگ   یبرا   یاقتصاد رفتار  هیدر سطح دوم، نظر

 اقتصاااد رنااد،ی گیگر در نظاار مو محاساابه یکاااملاً عقلاناا  یکه انسان را موجااود کی کلاس یاقتصاد  یهاهیبرخلاف نظر  .قرار گرفته است

 یاجتماااع یهانااهی و زم ن،ی شی پ یهاتجربه جانات،ی ه ،یشناخت  یهایری سوگ ری تحت تأث یاقتصاد یهایری گمی بر آن است که تصم  یرفتار

 
1. Tsai 
2. Their startups 
3. Silicon Valley 
4. Shanahan 
5. Amabile 
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که در دوران رکود بازار رشد کرده و شاااهد  یعنوان مثال، جوانبه .(1399 ،یو طاهر ی؛ عابد1392قرار دارند )رهبر و همکاران،   یو فرهنگ 

از  یاقتصاااد یهایری گمی در تصم اینباشد  نی خود خوشب  یاقتصاد ندهیبه آ زی مساعد ن طیدر شرا   یبوده، ممکن است حت   یاقتصاد  یداریناپا

 بهبااود بااه دیاا ام شکست، از ترس موجود، وضع حف  به لیتمامانند  ییهادهیپد لی به تحل  هینظر نیا  .برخوردار باشد  یشتری ب  یزیگرسکیر

 .کندیکمک م  انیبازار در رفتار  نهیهزکم  یهاتی قخلا  با شدن  ری درگ  ای ،یجیتدر

 نااه دیاا ام ه،یاا نظر نیا  در .کندیم  فایا   یفرد  یهاکنش  در  دی ام  نقش  فهم  در  یدی کل   گاهی،جا1دریاسنا  دی ام  هینظر  ،یشناخت در سطح روان

 بااه دنی رساا  یرهای مساا  یطراح هدف، نیی تع: است یاصل  مؤلفه سه شامل که است یجانهی  -یشناخت  یندیفرآ بلکه ،یا لحظه  جانی ه  کی

 اباادیدر تااا کناادیم کمااک پژوهشگر به یمفهوم چارچوب نیا  .(21: 1400 ،یسرور و یطواف) ری مس نیا  در حرکت یبرا   زم  زهی انگ   و  آن،

 یباارا  و کنناادیم نیاای تع خااود یاقتصاااد و یشغل  ندهیآ یبرا  یمشخص اهداف همچنان نامساعد، طیشرا  در یحت   چگونه  دواری ام  جوانان  که

 .ابندییعبور از بحران م  یبرا   ییراهکارها  م،ی تسل   یجابه  مانع،  با  مواجهه صورت در  و کرده  یطراح  نیگزیجا  یرهای مس  آن، به  دنی رس

 انیاا م در ژهیوبااه زدی بازار در دی ام یری گشکل یچگونگ  فهم یبرا   یگرید  نهی ، زم2و کلمن  ویدر آثار بورد  یاجتماع  هیسرما  هینظر  تاً،ینها

 منااابع بااه آن قیاا طر از افااراد که داندیم یاجتماع ارتباطات و روابط شبکه  حاصل  را   یاجتماع  هیسرما  ویبورد  .کندیم  فراهم  یبازار  جوانان

 یهاااارزش اعتماااد، متقابل، یهاکنش محصول را  یاجتماع هیسرما زی ن کلمن .(13۷: 1391 همکاران، وزاده )عباس  ابندییم  دست  مختلف

 یمحلاا  و یخااانوادگ ،یصاانف  روابط که زد،ی بازار در .(6: 1395 همکاران، و یابی )افراس داندیم یانسان روابط در داریپا یهنجارها و  مشترک

 جااادیا  و ها،نساال نی باا  تجربااه انتقااال متقاباال، اعتماااد یری گشااکل  در  کنناادهنیی تع  یعااامل   تواناادیم  یاجتماااع  هیساارما  اند،دهی تن   هم  در

 جااوان انیاا بازار دیاا ام سااطح بر ماًی مستق  ط،ی مح نیا  در یاجتماع هیسرما  شیفرسا  ل،ی دل  نی هم  به  .باشد  ندهیآ  یبرا   مشترک  یاندازهاچشم

 .گذاردیم  ری تأث

 در کااه اساات یا رشااتهانی م یمفهااوم بلکه  ست،ی ن  یاقتصاد  ای  یشناخت روان  صرفاً  یا دهیپد  زدی  انیبازار  انی م  در  ندهیآ  به  دی ام  ن،یبنابرا 

 از را  پااژوهش ل،یاا تحل  نیاا ا  .ردیاا گیم شااکل ینساال   و  یخیتار  یهانهی زم  و  بازار،  فرهنگ  ،یاجتماع  یساختارها  سته،یز  تجارب  نی ب  تقاطع

 .دهدیم  ارتقاء  مندنهی زم و  یری تفس یسطح به  صرف  ین یی تب  سطح

فقط در انتخاااب نااه ت،ی حساساا  نیا  .داشته است  لی به روند تحل   یدهدر جهت  ینقش محور  ینظر  تی حساسحاضر،    یف ی در پژوهش ک

 .اساات انیاا کنندگان نماهااا، و معنااا دادن بااه تجااارب مشااارکتاز آن یگرهااا، پرسااشبلکه در نحوه مواجهه بااا داده  ،یکاربرد  یهاهینظر

صااورت هااا را به، نااه صاارفاً آن"یاجتماااع هیساارما"و  "یاقتصاااد رفتااار"، "دریاسنا دی ام"چون    ییهاهینسبت به نظر  یپژوهشگر با آگاه

 انیاا نهفتااه در سااخنان بازار یمعان  ترقی فهم عم  یبرا   ییعنوان ابزارهاها بهنکرده، بلکه از آن  لی ها تحمبه داده  شدهنیی تعشی از پ  یا نسخه

 .استفاده کرده است

رشد کاارده، امااا  یاقتصاد یهاکه در دل بحران ینسل  ابد؛ییم یشتری ب تی اهم زدیدر مواجهه با نسل جوان بازار   ژهیوبه  ت،ی حساس  نیا 

آن اساات کااه پژوهشااگر  یپژوهش، به معنا نیدر ا  ینظر تی حساس .بهتر است  یا ندهیو خلق آ  قی بقا، تطب   یبرا   ییهادنبال راههمچنان به

 
1. Snyder 
2. Bourdieu and Coleman 
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 یو حتاا  هایها، دوگانگ خلاقانه، سکوت یراهبردها ن،ینماد یکنندگان، بلکه در رفتارهامشارکت  می را نه فقط در گفتار مستق   دی امقادر است  

 .کرده و معنا دهد ییها شناساوزمره آنر  یهامقاومت

 آوردیماا  فراهم یبستر ،یف ی ک یهاداده با آن  قی تلف   و  چندگانه  ینظر  یهادگاهید  از  یری گبهره  با  پژوهش،  یمفهوم  چارچوب  جه،ی در نت 

 بااه دیاا ام از ترجااامع یفهم تنها نه تواندیم که یل ی تحل  زد؛ی انیبازار یرهنگ ف -یاجتماع تی موقع به حساس و مندنهی زم ق،ی عم  لی تحل   یبرا 

 .دکن  کمک  مؤثر  مداخلات  یطراح  در  زی ن  بازار  بانی پشت  ینهادها و  گذاراناستی س به  بلکه دهد،  ارائه  ندهیآ

 های پژوهش روش و داده 
ره امیااد بااه آینااده دربااا زدیاا  شااهر انیبازار  یهابرداشت و ستهیپژوهش حاضر با رویکرد کیفی و تحلیل مضمون انجام شد تا تجربه ز

 .مند بررسی گرددصورت عمیق و معنابه

کااه در  شااودیگفتااه م یاز فعااا ن اقتصاااد یبه گروهاا  ان«یپژوهش، »بازار  نیدر ا   .است  زدیشهر    انیبازارجامعه مورد مطالعه شامل  

و خاادمات ماارتبط  ،ییپوشاک، مواد غذا  ،یدست  عیصنا  ،یسنت   یمانند فروشندگان کا ها  یشامل صنوف مختلف   زد،یبازار    یسنت   یهابخش

 یفروش خااودرو کااه عماادتاً خااارج از فضااا ایوساز مشاغل مرتبط با بازار مانند ساخت ی زم به ذکر است که برخ  .کنندیم  تی با بازار فعال

 .شود  حف  یسنت   بازار ساختار  در فعال  انیاند تا تمرکز بر بازارجامعه مورد مطالعه لحاظ نشده  فیدر تعر  شود،یانجام م  زدیبازار    یسنت 

 هااا،حجره گااذرها، شااامل کااه شااودیم فیاا تعر زدی شهر یخیتار بافت دل در  یسنت   یتجار  یفضاها  از  یا مجموعه  عنوانبه  زدیبازار  

 عملکاارد باار علاوه بازار نیا  .کندیم فایا  شهر نیا  یاجتماع یزندگ و یمحل  اقتصاد در یمحور ینقش و  است  یسنت   فروش  مراکز  و  هادکان

 .دارند  ییبا   تی اهم  آن در  یمحل  و  یخانوادگ  ،یاست که روابط صنف   یاجتماع-یفرهنگ  نهاد  کی  ،یاقتصاد

 ت،ی جنساا  چون ییارهای مع اساس بر را  انیبازار از یا گسترده فی ط تا شدند انتخاب تنوع حداکثر با هدفمند  یری گها به روش نمونهنمونه

 هاااداده اشااباع به دنی رس تا یری گنمونه .ردی بگ  بر در یشغل  تی فعال نوع و بازار، در تی فعال زمان دتم تأهل، تی وضع لات،ی تحص  سطح  سن،

 .دادندینم  ارائه یدیجد  اطلاعات  گرید  هامصاحبه  که  یزمان  یعن ی افت،ی  ادامه

آگاهانااه  تیپااژوهش و بااا رضااا  یاصول اخلاقاا   تیصورت گرفت که هر مصاحبه با رعا  افتهیساختارمهی ن  یهامصاحبه  قیها از طرداده

کنندگان آزادانااه اعتماااد، شاارکت یفضااا جااادیو ضاامن ا  دی ساعت طول کشاا  کیتا  قهی دق 45 نی هر مصاحبه ب .کنندگان انجام شدشرکت

 .کردند  انی خود را ب اتی نظرات و تجرب

 پنهااان یالگوهااا نیاای تب  و ییساشنا به مضمون  لی تحل   .شد  گرفته  بهره  کی تمات  روش  و  مضمون  لی تحل   کردیرو  از  هاداده  لی تحل   یبرا 

مضاامون  لی تحل  ندیپژوهش، فرا  نیدر ا  .(81: 2005 ،1)تاکت هستند پژوهش سوا ت  به  معنادار  یهاپاسخ  انگرینما  که  پردازدیم  هاداده  در

( 2، مااتن فی توص و هی( تجز1 :شد می تقس یبه سه مرحله اصل   4و هاروکس  نگی و ک3براون  و  کلارک،  2نگی رلی است   دا یآترا   یهامدل  قی با تلف 

 .ترقی عم یمعان  استخراج  یبرا   می مفاه  یسازکپارچهی( ادغام و 3، هاداده  ری تفس و حیتشر

 
1. Tuckett 
2 . Atrayda Sterling 
3. Clarke and Braun 
4 . King and Harrocks 
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 در ن،ی همچناا  .استفاده شد یل ی تحل  سهیو مقا انی، بازخورد همتا کنندگانمشارکت توسط کنترل روش سه از هاافتهی اعتبار شیافزا  یبرا 

 استفاده با جینتا و ماندیم یباق محرمانه  آنها  تیهو  که  شد  داده  نانی اطم  کنندگانشرکت  به  و  شد  تیرعا  یاخلاق  ملاحظات  مراحل،  یتمام

 .دش  خواهد  گزارش  مستعار نام  از

   های پژوهشیافته 
زن  ۷ماارد و  11مطالعااه شااامل  نیاا کنندگان ا مشارکت .انجام شده است زدیشهر   انینفر از بازار  18مصاحبه با    هیپژوهش حاضر بر پا

 .مجرد بودند  رنف  3نفر متأهل و  15تأهل،   تی از نظر وضع   .سال قرار دارد 54تا  29  انی م  یا ها در بازهبودند که سن آن

نفاار  ۷ و پلمیدنفاار فااوق 6 پلم،یاا ماادرک د ینفر دارا  5هستند:  یتنوع قابل توجه  یدارا   زی ن  لاتی از نظر سطح تحص  کنندگانمشارکت

 .است  زدیبازار   یدر فضا یل ی دهنده حضور اقشار مختلف تحصنشان  عیتوز  نیا  .( بودندسانسی )ل یمدرک کارشناس  یدارا 

ماننااد پوشاااک، منسااوجات، طاالا و فاارش، تااا  تری: از مشاااغل ساانت دهندیرا پوشش م یمتنوع یهاها حوزهنمونه ت،ی نظر نوع فعال  از

 2۷تااا  6 نی باا  زی کنندگان نمشارکت  تی سابقه فعال  .)تاجر موزه(  یدست   عیفروش املاک، خودرو و صنا  ،یساختمان  یهادر حوزه  ییهاتی فعال

 .سازدیتر را فراهم مبا تجربه و نسل جوان  انیبازار  انی م  یا سهیمقا  لی امکان تحل   ،یکارتنوع در سابقه  نیا  است.  بوده   ری سال متغ

 فااروش ایاا  خدمات تجارت، حوزه در مستمر یاقتصاد تی فعال که است یفرد پژوهش، نیا  در «ی زم به ذکر است که منظور از »بازار

 خااارج اساات ممکن املاک ای خودرو فروش مانند مشاغل از یبرخ اگرچه .دهدیم انجام زدی شهر یتجار یفضاها ای یسنت  بازار بستر در  را 

 جامعااه در زیاا ن افااراد نیاا ا  بااازارمحور، تعاااملات با  هاآن  وندی پ  و  یبازار  یهاتی فعال  تی ماه  به  توجه  با  اما  باشند،  گرفته  شکل  یسنت   بازار  از

 .کنندگان آمده استای مشارکتدموگرافیک و زمینه  هایویژگی (1) جدول در .اندشده وارد  پژوهش

 کنندگان ای مشارکت دموگرافیک و زمینه   های : ویژگی ( 1)   جدول 

 تاهل  جنسیت   سن  نام  ف ی رد 
   لاتی سطح تحص 

  ت ی سابقه فعال  شغل   نوع 

 )سال( 

 8 پوشاک  پلمیدفوق  متاهل  زن 33 م یمر 1

 12 منسوجات سانس یل متاهل  زن 40 حسنا  2

 10 پوشاک  پلمید متاهل  زن 35 نرگس  3

 7 ییمواد غذا پلمیدفوق  متاهل  مرد 32 رضا 4

 6 پوشاک  سانس یل مجرد مرد 31 عباس  5

 15 موزه تاجر سانس یل متاهل  مرد 40 یعل 6

 20 ساختمان پلمیدفوق  متاهل  مرد 45 جواد ۷

 12 فروش  طلا پلمید متاهل  مرد 38 هوشنگ  8
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 18 لوازم آرایشی  سانس یل متاهل  زن 43 فاطمه  9

 10 املاک  فروش سانس یل مجرد مرد 36 محسن  10

 20 ساختمان مصالح پلمید متاهل  مرد 45 ی مرتض 11

 25 فروش  طلا پلمید متاهل  مرد 52 ی مهد 12

 27 منسوجات پلمیدفوق  متاهل  مرد 54 ل یجل 13

  10 فروش  قهیعت پلمید متاهل  مرد 37 ل یاسماع 14

  9 پوشاک  پلم ید فوق متاهل  زن 34 هیراض 15

  11 ی خانگ لوازم سانس یل متاهل  مرد 32 کاهم 16

  7 فروش  پارچه سانس یل متاهل  زن 29 ه یسم 1۷

  6 منسوجات پلم ید فوق مجرد زن  33 زهرا 18

 

مضاامون فرعاای بااه  24مضمون اصاالی و  9کنندگان پژوهش، بازاریان یزد از واکاوی امید به آینده در قالب در ادامه، خوانش مشارکت

 .( ارائه شده است2دست آمد و در جدول )

 زد ی شهر    ی انان بازار جو   انی در م   نده ی به آ   د ی ام   ی واکاو (: مفاهیم و مضامین اصلی و فرعی  2جدول ) 

 ی اصل   ضمون م  ضمون فرعی م  م ی مفاه 

پیشرفت،  به  امید به  امیده  بهتر،  بازار،  آینده  پیشرفت  به  حداقلی  آینده   امید  امید،  با  زندگی 
   .معنایی نبود امید در بازارامید به آینده، امیدواری در بازارکار، بی عمل، مثبت با اقدام و

  با امید  زندگانی توآم

 د یام تیالیس

امید و  یافتنی،  بازاریان،  آرزو  با وجود سختی  آرزوهای دست  آیند  به  امید  درکارها،   ها،امید 
بازار، در  امید  امید،  جریان  داشتن  بدون  زندگی  مفهوم  به    نبود  امید  افزایش  جهت  تلاش 

   . آینده

 بازارامید در 

کاهش امید در  ر، شرایط بازا مید ازانا، به جلو امید به همان مرحله رو نبود امید در قشر جوان،
اخیسال تورمر،  های  مهار  به  واهی  فعلی،،  امید  وضعیت  با  امید  ابهام    نبود  ادامه،  به  اجبار 

 .در میان مردم کاهش امید به آینده نسبت به آینده،

  مبهمآینده 

 

امیدوار در همه    داشتن امید،  و  اتکا به تلاش  حل مشکلات،  مطلق در بازار، امید به  امید  نبود نده یآ ابهام
بینی از آینده، آینده روشن درکنار  روشن   سرزندگی،  لحظلات زندگی، توکل به خدا و داشتن

 .مشکلات

 امید  یسو کور

هزینه،گسترش کسب با کمترین  مجازی  فضای  به  ورود  اینترنتی،  و   وکار  ریسک سنجیده 
  .آینده در  وکارهای کسبنسل جوان، افزایش راهاز اصولی، حمایت 

  وکار اینترنتی کسب
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الگوگیری از    تغییر روش به جهت مشکلات بازار،  جنس و قیمت مناسب با تلاش خلاقانه،
با بازار  جوان،  بزرگان  خلاقیت  خلاقیت   ترکیب  بازار،  رکود  در  حتی  خلاقیت  داشتن  لزوم 

 . جدید اصلاح تولید با توجه به نیاز بازار، جهت تصاحب بازار داخلی

 راهکار خلاقانه
 

 

  یخودکارآمد
 هوشمند 

ذهنیت   امید به آینده در جهت تغییر اهداف،  مسائل بازار،  نفس جهت حله  اعتماد بو    تدبیر 
بازار، شرکت د  فرد از برنامه  کلاسر  برکت در  ریزی در انگیزشی رشد شخصی، مدیریت و 

 . آینده برای ریزیبرنامه، تدبیر برای زندگی  بازار برای مشتریان،

 افتهیتوسعه فردیت

عالی با    تجاری، ارزیابی دیگر همکاران، رابطه  کار  ، اصلاح انحل مشکلات با مشورت دیگر
   .همکارانبا ارتباط  مشتری،

  تعامل همکاران

 

به اخلاق   یبندیپا
   کار

 

تلاش مشتری،  با  معاشرت  آداب  به  مشتری،در    علاقمند  اعتماد  علاقه    جلب  به  توجه 
بازاری، مخالف  بر  مشتری  خریدتاثیر    مشتری، فروشی، آمدن مشتری و ارزان  اخلاق خوب 

با نخریدن محصول، ضرر  و  دون پاشی  بازار در جهت    لو  به مشتری، رشد  به واسطه نسیه 
  .تقاضای مشتری

 جلب اعتماد مشتری 

به مشتریان بی   معامله،  صداقت در به   معرفی محصول،  اعت، صداقت درضبکمک  پایبندی 
 .رعایت حال مشتری فروشی نکردن،فروشی و گرانشتری، کماخلاقیات در معامله با م

 اخلاقیات در معامله 

اتحاد صنف بازار  یبرا  ی نبود  اتحاد  نبود  انتخابات،  ان،یاعتراضات،  نبود   ارتباط صرف جهت 
و  یشغل  تیامن اوضاع  شدن  بدتر  اعتراض،  علت  به  کار  محل  پلمب  اعتراضات،    جاد یا  در 

  ده یترس از اعتصابات، توجه به منافع خود در اعتراضات، عدم فا  و  یاغتشاشات، عدم بازده
 .به اغتشاشات اضاتاعتر لیاعتراضات، تبد

عدم اتحاد اصناف در  
 اعتراضات

 

 

 در دی ام گسست
بازار، کساد رکود بحران با کساد و گرانی  بازار،  وجود ،  بازار صادرات  یلزوم مقابله  استرس در    دلشوره و 

با بحران در بازار، کسادی و  های اخلاقی و رفتارتضعیف جنبه  کار،وکسب  مواجه  فروش ی 
اعیاد،  در  با   فروش  محرم،  در  زلزله    پایین  و  سیل  هنگام  کسبه  ت  تحو   یا ضررهای 

 .فروش بازار در ی مذهبی و اعیادهامناسبت تاثیرسیاسی، 

 مقطعی بازار  کساد

نبود ،  رانت و انحصار کا  توسط صاحبان سرمایه، افزایش سود با واردات و عرضه کم کا 
به کاسبان تازه وارد، محدودیت تامین مواد اولیه  ناامیدی  و رقابت یکسان، ضربه  آزاد    بازار 

وبرای   اقتصادی  جنگ  اولیه،    تولیدکنندگان،  مواد  قیمت  در  ثبات  نبود  بازار،  در  اختلال 
  .و تعدیل نیروی بازار یتعطیل

 بازار در اقتصادی خلل

مشکلات سیاسی و با  رفتن تورم، سیاسی شدن اقتصاد، تحمیل ،  د ر  قیمت  در  تسیاستاثیر  
خاورمیانه تغییر جهت   ناخواسته سیاست  و  به حل  امیدوار  گذاری دولت، وصل سیاست،  برمردم، 

  . رشد بازار در جهت تقاضای مشتری، داران به اشخاص اصلی مملکتبودن سرمایه

  اقتصاد سیاست زده 

 

  بر استیس لیتحم
 بازار اقتصاد

منفعت تعط  سود  در  افزا  یتوجهی ب  ،طلبمنفعت  نی مسئول،  بازار  ی لیطلبان  مردم،   شیبه ضرر 
 .روزانه تعداد منفعت طلبان

 مسئولین  طلبیمنفعت

برخ تقاضامناسبت  تیاهم  حوادث،  در  مشاغل  یرونق  جهت  در  بازار  رشد  بازار،  رشد  در    و رکود در فروش  ی ها 
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بازار بی،  مشتر ترس   ،یلیجنگ تحم  دری  بازار  ی ادیرشکست شدن عده زو  رکود،  در  مهی رشد 
 . مهیآوردن به ب ی بحران و روو از حادثه  یبازار

 بحران

بازاریان، اجناس دیگر  قیمت  بودن  متفاوت  از  و  قیمت  ترس  بازاری  ضرر  به  بازار  متفاوت  های 
ارزانترین  ،  خریدار  دنبال  به  خریدار  گشتن  بازاریان،  دیگر  قیمت  بودن  پایین  از  خریدار  استرس 
 . جنس

متفاوت   هایقیمت
 بازار

 

 

 

 یاقتصاد بحران
 خانواده

گرانی،  حقوق به  نسبت  خرید،  بودن دستمزد  کافینا  پایین  کارگر،   برای  و  کارمند  پایین  حقوق 
کاهش    ،عدم هماهنگی هزینه و حقوق  خرید عیدانه خانواده با حقوق زنان،  پایین بودن دستمزد،

   .ق بگیران، محدودیت زمان خرید برای حقوق بگیرانامید حقو

نابسامان  وضعیت
 حقوق بگیران 

در زندگی فرزندان، با   با  رفتن مادیات  به گذشته،  رفتن سطح   کاهش درک فرزندان نسبت 
   .چشم و همچشمی فرزندان از دوستان ،واسطه تکنولوژی هب فرزندان توقعات

 رفتن توقع با 
 فرزندان و خانواده 

کاهش اهمیت اوقات فراغت، نبود فراغت همگانی،   بود اوقات فراغت،و نهای اقتصادی  دغدغه
  گذشتن از اوقات فراغت برای رسیدن به هدف، وجود مسائل و گرفتاری،  علاقه به کار، اولویت و

  .صرف هزینه جهت اوقات فراغت

  کاهش کیفیت اوقات
 فراغت 

 خدا  در راستای تلاش فرد در بازار، طلب کمک از خداوند ه  توکل و امید ب  دینداری و شکیبایی،
   .داشتن فکر باز و خلاقوند، امید به خداها با  کارانجام  ،حل مشکلاتدر 

 همسویی دین و
 انسانیت 

 

 

 صبورانه  یندارید
کمک به خلق مساوی عبادت، دعای خلق و پیشرفت    هلم نکردن به دیگران مساوی دینداری،
-رابطه دین در برخورد راستین با مردم، داشتن وجدان  در کار، راستی و درستی برخورد با مردم،

  .دین انسانیت فارغ از کاری،

  انسانیت و اخلاق
 مداری 

با دینداری، امید آینده و ریسک پذیری، صنعتی  عدم ارتباط گرانی  شدن دین، عدم دینداری  به 
دعا،  جوانان، با  مسائل  بودن حل  مورد  از  بی  بودن دین  بودن دعا جهت حل   جدا  ناکافی  کار، 
 .مشکلات

 دین از بازار تفکیک 

 گریبه نسبت د  های زدیبه    شتریاعتماد ب  زد،یمردم    یاز درستکار  فیتعر   زد،یمطرح بودن بازار  
در بازار    هایزدی  بودن  منصف  ران،یبودن در بازار ا  یزدیاعتبار    زد،یاز بازار    دی خر  حی ترج  بان،یرق
  .زدیاز  گرید یشهرها انهیسال  دیخر ران،یا

 زدیاعتبار بازار  منصف  انیبازار

 سیالیت امید 

 دنی رساا  و کااار کدر انجام ی اقدامات به که آنچه .است ندهیآ به دی ام شرفت،ی پ ری مس ییروشنا کار هر آغاز در و است  زنده  دی ام  با  یآدم

 در تیاا فعال .دارد ییبساازا  نقااش بازارکااار دارشدن  معنا  و  تی موفق   به  دنی رس  یراستا  در  که  است  دی ام  تی الی س  بخشدیم  سرعت  تی موفق   به

 شاارفتی در بازار موجبااات پ یدواری ام ،دهدیم شیافزا  را  شرفتی پ روند دی در اصل مقوله ام  .بخشدیم  بهبود  را   یزندگ  دی مان با امأتو  بازارکار

  . زم در روندکار است  یرهایی مثبت است که مکمل آن تغ  یا ندهیآ  نشیبازار و آفر

 :دیگویسال سابقه م 20ا جواد فعال حوزه ساختمان ب

 مااا .داردیماا  وا  تاالاش بااه را  ما که است دی ام چون م،ی باش داشته دی ام دیبا می کن  کار یکنون طیشرا  با و  بازار  نیا   در  می بتوان  نکهیا   یبرا »

 «.می کن یم شروع  را   وکارمانکسب خوب،  بازار  دی ام به  صبح روز  هر
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شااان را یکنااد و زناادگیماا  زنده افراد در را  تلاش ندهیآ به دی ام .داردیاست که بازار را نگه م یزی تنها چ دی ام  کنندگان  مشارکتگفته  به

داشته و کااار خااود را در  شرفتی به پ دی هنگام شروع کار خود ام ندهیاز آ یو نگران روشی پ یهایبا وجود سخت  یجوانان بازار  .دهدیم  انیجر

     .کنندیاهداف خود آغاز م  شبردی پ  یراستا

 :باور است  نیبر ا در حوزه لوازم آرایشی دارد  تی سال سابقه فعال 18فاطمه 

 ناادهیآ می نا تویم ندهیآ به دی ام و وندخدا   به  توکل  با  .میری گیم  یبهتر  ماتی تصم  و  میترسرزنده  و  شادتر  باشه  بهتر  ندهیآ  به  دی ام  یهرچ»

 «.میبساز  را   خودمون

 ی معتقد است که:  لوازم خانگ   در کار  سال سابقه فعالیت 11با کاهم  

 یدیاا کرکره مغااازه را بااا  م یای به خدا م دی با ام  یصبح وقت   هر  .یداشته باش  دی ام  دیاول با  یانجام بد  ی که بخاینظر من هرکار  به»

 «.هواتو داره خدا هم قطعاً

 ابهام آینده 

-ندارند، از نظاار آندر آینده اوضاع بهبود به  یجوان امید گروهی از قشر .دهد ابهام آینده استای که امید را در افراد کاهش میمسئله

اند تورم رو به افاازایش شاادید در گروهی به این نتیجه رسیدهر های اخی حداقل در این سال .گرفته است ای از ابهام قرارشان درهالهها آینده

 ،البتااه در پااس ایاان ناامیاادی مطلااق .ای ندارناادیا اعتقاد دارند آینااده ای مبهم برایشان دارد،رو آیندهکنار رکود اقتصادی و بازار متغیر پیش

روشن و لحظاتی خااوب را  ایشان آیندهگوشه ذهن و قلبر ها را به زندگی متصل کرده است و دآن امید از  خودشان اعتقاد دارند کورسویی

 .متصور باشد  شانبرایتواند می

 :دیگو  یم در این بارهدارد   تی منسوجات فعال  نهی در زم است سال 6 که  زهرا 

 لیاا تعطببندیم یااا زودتاار  مغازه رو شهی باعث م و  شهی کساد م  نزمستو  یسرما  ای  زدیههر تابستون    یبازارمون بخاطر گرما  »یه وقتایی

 «.شهی فروشمون جبران م  گهید  یهانوروز و در مناسبت  دی ع  کیاما خب نزد   .می کن 

  خودکارآمدی هوشمندانه

امید به آینده و تغییر ابتاادا از خااود شااخص  .زندتدبیر مناسب جهت حل مسائل بازار حرف اول را می ه وس و اندیشداشتن اعتماد به نف 

افاازایش  را  در شااخص آمدیانگیزشی، امید به خودکار هاییافته، شرکت در کلاسشود، تمرکز بر رشد شخصی یا فردیت توسعهشروع می

ریزی مدون و ماانظم این برنامه .گیرداولویت کار قرار میدر  ریزی بلندمدت و هدفمند  وقتی رشد فردی با  باشد مدیریت و برنامه  .دهدمی

قوانین بازار امید داشته باشااند بااه به که جا افراد بیشتر از آننکته جالب توجه این است که در این .آینده استر  زمه اصول زندگی درست د

 .دآزمایش کنن را    پذیری خودقدرت ریسک و  تواناییخواهند  د و مینتوانایی خود برای ساختن آینده اعتماد دار

 :گویدمیسال سابقه  6فعال حوزه پوشاک با   ،عباس

 بزرگترهااا از تجربااه بااا کسااب .می کناا  عبور هاچالش از می تونیم یزشی انگ  یهاکه تو بازار هستش و با رفتن به کلاس  ییبا راهکارها»

 «.میبر  شی پ به و  میبد انجام  کار  می تونیم
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آوردن فضای جدید برای کسب و کار در محیط جدید و فضایی قابل اسااتفاده در ایاان روزهااا   وجودبه  خلاقیت محوری جوانان موجب  

 زم برای خلااق فضااایی جدیااد و ماادرن بااا توجااه بااه   رشد فناوری در کار زمینه  وکار گذشته وعبور از روند کسب  ،ریسک کمتر  .شودمی

وری حااداکثری جامعااه از ایاان کار اینترنتی با توجه به بهااره فضای مجازی و رشد و گسترش کسب و  .کندفراهم میا  ر  تکنولوژی روز دنیا

 .دمدی و خلاقیت را به همراه دارآفضا رشد شغل و بالطبع رشد در

 :دیگویم  بارهنیسال سابقه، در ا  12هوشنگ، طلافروش با  

 نساابت یخااوب یدرآمدها شده، جادیا  یادیز یهاشغل  .شده  عی وس  وکارکسب  بازار  نترنتیا   یو فضا  یبه مرور زمان به لطف تکنولوژ»

 «.شده وکارهاکسب  شرفتی پ و رشد باعث و  داره، وجود  گذشته  به

 :دیگو یم یدر پارچه فروش  تیسال سابقه فعا ۷با   هی سم

باعااث شااده  یمجاز یو اصول کار در فضا  یزشی ، انگ  یابیبازار یو شرکت در کلاس ها  یمجاز  یبا توجه به فضا  را ی اخ  »خداروشکر

 «.جبران کنند  یرا با کسب وکار مجاز یبازار سنت   یمردم کساد

 اعتبار بازار یزد

آنچااه کااه مساالم اساات  .نکته قابل توجهی در بازار یاازد اسااتمعتمد بودن یک بازاری یزدی  .اعتبار خاص خود را دارند یزدیبازاریان  

-انااد بااهآورده وجااود بازاریان منصف و درستکار یزدی این اعتبار را در سطح کشور باارای خااود بااه .اعتبار شرط اصلی ماندن در بازار است

 .دبه بازاری یزدی اعتمادی خاص دارند و کنن کشور به یک بازاری یزدی به چشم دیگری نگاه میر  سراس که درطوری

 :دیگویسال سابقه، م 2۷فعال حوزه منسوجات با   ل،ی جل 

 خااودش یبااازار یباارا  اعتبااار .داره اعتبااار یلاا ی خ خودش است، یزدی فرد کی شونیبازار طرف فهمندیم یوقت  انریا  یدر همه جا»

 «.شده داده  ما به  که  هیزدی برند  اون  خاطر به  اعتبار  نیا   .عمله شرط

 پایبندی به اخلاق کار

یی آبضاااعت، صااداقت در معرفاای و کااارکمک به مشتریان باای صداقت فرد در معامله، اصول و ماندگاری یک برند یا شخص در بازار،

البته این قااوانین در  .تفروشی نکردن از اخلاقیات مهم در یک معامله اسمحصول و پایبندی به اصول و اخلاقیات مهم بازار از جمله گران

چااه در  «اخلاق مااداری» ت مثلشود اما قوانینی که خواست بازار یزد بوده کمتر در بازار سایر شهرها مشاهده شده اسهمه شهرها اجرا می

باارای خااود و را ند سااود یااک محصااول هساات  د و همیشااه مراقاابناا گیرچه امروز بازاریان یزد فقط سود خودشان را در نظر نمیو  گذشته  

 .تاس  یزدی درکشور  بازاریشان یکسان باشد همین امر باعث اعتبار  مشتری

 :دیافزا یم  زی سال سابقه، ن 20با  یفروشنده مصالح ساختمان ،یمرتض

 .می کناا  حفاا  را  زدیاا  بازار اعتبار دیبا یمداراخلاق با سخته، کارمون نکهیا   با  .شهی م  فیتعر  بازار  در  زدی  مردم  از  شهی هم  که  خوبه  یل ی خ»

 «.هستن  منصف  هایزدی  گنیم  چون  کننیم  دیخر  زدی  انی م  گهید یشهرها  از  هامیمشتر
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 بحران اقتصادی خانواده  

بااا   حقوق پایین و ناکافی نسبت به تااورم،، با  رفتن توقع فرزندان ،شامل وضعیت نابسامان حقوق بگیران ادهخانودر بحران اقتصادی  

بااا  و  چشم و همچشمی و شکاف طبقاتی .کندکافی نبودن درآمدها نسبت شرایط را بسیار دشوار می پایین بودن دستمزد، و رفتن خط فقر

 .دشومی  اوضاعدن شتر رفتن سطح توقعات با رشد تکنولوژی باعث بحرانی

 :دهدیم  حی سال سابقه، توض ۷با   یی، فعال حوزه مواد غذا رضا

 باعااث یتکنولوژ .کنن درک را  مادر و پدر بتونن هابچه که ستی ن میقد زمان مثل گهید .سطح توقع فرزندان از پدر و مادر با تر رفته»

 «.بره  با   یل ی خ هابچه توقع سطح شده

خریدار از ترس متفاوت بودن قیماات  .دهدهای مربوطه وضعیت بازار را در بدترین حالت قرار میشدن قیمت توسط ارگانروند کنترل ن

شوند و این تفاوت قیمت هم برای خریاادار و هاام باارای کند، بازاریان دچار سردرگمی میهای متفاوت برای خرید تعلل میاجناس در مغازه

کند و فروشنده باارای ها وقت خود را در بازار تلف میخریدار به منظور پیدا کردن جنس ارزان ساعت  .شودساز میمشکل  فروشنده سخت و

   .حد خرید پایین بیاورد  در  ها را فروش جنس مجبور است گاهی قیمت

 :دیگویم خصوص  نیدر ا   سال سابقه 10با  نرگس، فعال حوزه پوشاک،

 هاام فروشاانده .دنهیخر ارزان دنبال متفاوت یهامتی ق ترس از یمشتر کنه،ینم رلکنت  یارگان چی ه و  ستی ن  هامتی چون نظارت بر ق»

 «.بفروشه  دیخر متی ق  به  را   کا   شهی م  مجبور  یگاه

 گسست امید در بحران رکود 

-امااا باای ،کمدیگر ای زیاد و برای عده ایعدهها فروش برای بعضی زمان .هاستفروش وابسته به زمان یک امر بدیهی در همه شغل

ایااام تعطاایلات تابسااتان و  .شااوندکه گروهی فروش با  دارند گروه دیگر دچار ضرر و خسران ماایولیکن در برخی موارد با این .است  ضرر

کننااد امااا در شود، حداقل ضاارر آنچنااانی نمیشان کمتر میای که فروشرود و عدهبا خص ایام نوروز فروش برای اکثریت جامعه با  می

امااا گروهاای  .شودضررهای قابل توجهی نصیب اکثریت کاسبان آن منطقه می  ...  سوزی وآتش  زلزله،  دث طبیعی مانند سیل،مواجهه با حوا 

ها مثاال عیااد ای خواهند داشت یااا فااروش در بعضاای مناساابتهای ویژهدفاتر بیمه فروش دارند یا  دیدگان را که مواد اولیه مورد نیاز آسیب

در کاال  .کنیمما با توجه به مذهبی بودن جامعه ایران در ماااه محاارم رکااودی خاااص را تجربااه ماایا   .دنوروز قطع به یقین بیشتر خواهد ش

 .باشدها عوامل رکود یا رونق بازار میها حوادث و بحرانمناسبت

 :دیگویم سال سابقه فعالیت 25با   ، طلافروش،مهدی

 یولاا مثلاً ایام محرم کار ما راکد میشااه  .بازاره تلخ یاتفاقا از رقت،س و یدزد یحت   ای  زلزله،  ل،ی س  ،یسوزآتش  مثل  یعی طب   یهااتفاق»

 «.شهی م  شتری ب  فروش و  رهی گیم  رونق  بازار  شهی م  که دی ع  و  یل ی تعط  مثلاً
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سااازی تعهد و شاافاف اعتمادی طرفین،متاسفانه بی .رکود به وجود آورنده فضایی است که برای شراکت و شفافیت بازار نامناسب است 

گریاازی را بااه خیانت به شریک، با  کشیدن مال و از بین رفتن مغااازه و ساارمایه، شااراکت .دشوبرد و شراکت به مرور کم میرا از بین می

 .دشویناپذیر ماز دست دادن طلا و سرمایه در شراکت، و عدم شفافیت در شراکت موجب ضررهایی جبران .توجود آورده اس

 :دیگویمسال سابقه،  10محسن، مشاور املاک با  

 مشااکل حااا  تااا مااا .بااازاره از یکماا  درصااد نیا  خب یول .بشه دی ناام آدم  شنیم  باعث  و  کننیم  انتی افراد به اعتماد آدم خ  یبعض»

 «.می نداشت  یخاص

 تحمیل سیاست بر اقتصاد بازار 

چنااد  .زدگی اقتصادی موجی از ناامیدی را در بازار بااه وجااود آورده اسااتسفانه این روزها تحمیل سیاست بر اقتصاد بازار یا سیاستأمت 

تحمیل ناخواسته سیاساات خاورمیانااه باار رونااد زناادگی مااردم و   ،های سیاسی و تاثیر آن بر با  رفتن تورم و قیمت د رحزبی شدن گروه

لین و نادیااده در این بین منفعاات طلباای مساائو  .ثبات برای ما به وجود بیاورددست به دست هم داده تا اقتصادی بی  ،منفعت طلبی گروهی

در واقااع  .تر کرده اسااتتر و پیچیدهمسئله را بسی سختزند میبازار به مردم که های آسیب وتوجه بودن به ضررها  گرفتن حق مردم و بی

   .زده را به وجود آورده است داران به اشخاص اصلی مملکت وصل هستند و همین امر اقتصاد سیاستسرمایه

 :کندیم  انی ب سال سابقه 6با   پوشاکدر حوزه  فعال   ،مریم

 «.شده  برابر چند  شی پ سال سه  به نسبت  ارز و طلا متی ق .شد بدتر و نشد یول  بشه،  مهار تورم  مثلاً  که  داشتن  دی ام  یل ی مردم خ»

و  دلشااوره و اسااترس .کسادی بازار پیامدهای جبران ناپااذیری دارد  .بحران رکود در جنگ اقتصادی به معنای کساد و گرانی بازار است

توان در کوتاه ماادت حاال و های اخلاقی و رفتاری پیامدهایی است که نمیتضعیف جنبههمچنین    ،های غیرقابل درمانآن بیماری  ر کنارد

رونااد رو بااه رشااد قیماات نیااز  اولیااه و قیماات مااواد  بین رفااتن ثبااات در  از  اختلال در بازار،،  ضربه اقتصادی، جنگ اقتصادی  .جبران کرد

 .تمحصو ت تولید شده و با  رفتن تورم از ضررهای آن اس

 :است  معتقد  زی ن  موزه، تاجر  ،یعل 

 هایبعضاا  .سااتهی اول مااواد مااتی ق در ثبات نبود خاطر به  هم  شترشی ب  .شدن  اختلال  دچار  وکارهاکسب  ،یاقتصاد  جنگ  نیبه خاطر ا »

 «.کنن  روی ن  لیتعد ای  کنن  لی تعط رو  دشونی تول شدن  مجبور  یحت 

 دینداری صبورانه  

بااه  یصبر و توکل و امید به خدا همگام با تلاش فرد در بازار و پایبنااد  .شودوکار باعث امیدواری مینداری صبورانه در فضای کسبدی

البتااه تنهااا داشااتن  .کندامید را به بازاریان حتی در بازه رکود، تزریق می« از تو حرکت و از خدا برکت»  د به جملهاعتق ا اعتقادات و الگوها و  

دانیم دین و انسانیت در مرحله همسااویی بااا بااازار ما می .امید یا صرفاً داشتن اعتقاد دینی جوابگوی نیاز ما برای کسب و کار در بازار نیست

وکااار و کاری در کساابداشتن وجدان ،تداوم این همسویی یعنی دینداری و برخورد راستین و خداپسندانه با مردم به بن بست نخواهد رسید،

 .آوردمینه فروش، راستی و درستی در برخورد با مردم بدون در نظر گرفتن سود و تجارت این همسویی را پدید میخصوص در زبه
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 :دیگویسال سابقه، م 12حسنا، فعال حوزه منسوجات با 

مثلاً گاهی که میبینم مشتری کاام بضاااعته قیماات رو  دمیم انجام هم ا ن و  دادمیم  انجام  قبلاً  که  هست  ییزا ی چ  هیبازار کار    یتو»

 «.ین ید  یهاآموزه صرفاً  نه  تن،ی انسان  از  یجزئ  نایا   چونپایینتر میگم تخفیف بیشتری به مشتری میدم  

 :دیگو یم یفروش  قهی در عت   تی سال سابقه فعال 10با   لی اسماع

در دل  دیاا ث جوانااه زدن امبازار و تورم ، آنچه باع یکساد نیشود واز نظر من در ا  یروح وروان م  یخدا موجب آرامش دل و شاد  اد»ی

 «.شود  یشروع و ادامه کار م  یبرا   یو گرفتن انرژ  هی روح  تیخدا باعث تقو ادیخداهست،   ادیشود   یم

 :دیگو  یم در این بارهپوشاک    حوزه در تی سال سابقه فعال 9 با  هی راض

سپاسااگزار ، در  شیو از نعمتهااا  می خاادا باشاا  ادیدر واقع اگر   یشود ول  یم  یو روان  یو فشار روح  یدی موجب ناام  شتری بازار ب  یکساد»

 «.میخواهانه با مردم دار  ری آخررفتار درست و خ

 های تحقیق نقشه مضامین یافته

 تی متفاااوت، وضااع یهااامااتی بازار با ق ندهیآر ابهام د ی وکه چالش رکود اقتصاد بازار دچار بحران شده است چرا   ندهیرسد آیبه نظر م

امااا  .را کاهش داده اساات انیبازار دی بازار ام  یزده و کساداستی اقتصاد س  .استبازار را با چالش مواجه کرده  هندیآو    رانی نابسامان حقوق بگ 

 یماادار یدر معامله و مشتر اتی صبورانه مردم، اخلاق یدارن یاند و ددر بازار را داشته  دی ام  ین یدر بازآفر  یسع  زدیشهر  در    خصوصبه  انیبازار

 انیاا بازار ،داده شیرا افزا  انیبازار به آینده دی اماست که  رانیدر ا  زدیاست اعتبار بازار   تی آنچه حائز اهم  .شده است  دی ام  تی الی ها سبب سآن

نقشااه  .دبازار مقابله کنن  در دی با بحران امگونه پرداخته و این هوشمندانه یخودکارآمد  شیافزا   هدارند ب  یخلاقانه خود سع  اهکاربا ر  همچنین

 .( آورده شده است1مید فردیت یافته در بازار در شکل )مضامین بازآفرینی ا 
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 (: نقشه مضامین بازآفرینی امید فردیت یافته در بازار 1شکل )

 

 

   گیری نتیجه و    بحث 
 .انجااام شااد یفاا ی مطالعااه ک کیاا و در چااارچوب  زدی بازاریان    انی در م  ندهیبه آ  دی مرتبط با ام  نی مضام  یپژوهش حاضر با هدف واکاو

همچااون  ییرهااای متغ ،یفعلاا  داریاا دشااوار و ناپا یاقتصاااد طیکااه در شاارا  دهاادینشااان م قیاا عم  یهاآمده از مصاااحبهدسااتبه  یهاافتهی

کااه  یدر حااال .کنناادیم فایا  انیبازار یبرا  ندهیبه آ دی ام دی در حف  و بازتول  یدی کل   ینقش  یاجتماع  هیو سرما  تی خلاق  ت،یفرد  ،یخودکارآمد

و اعتماد به  یشخص یهاییبر توانا  هی مورد مطالعه با تک   انیبازارکشور حاکم شده است،    یاقتصاد  یبر فضا  یزدگاستی رکود و س  ،یدی ناام
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محاارک  یاایروی عنوان نپااژوهش بااه نیاا در ا   یطور خاااص، خودکارآماادبه  .دارند  یاقتصاد  اتی ادامه ح  یبرا   ییهاراه  افتنیدر    ینفس، سع

خااود را  یا حرفااه ری و تجربااه، مساا   تی خلاق  یری کارگبا به  ،یزدگاستی از س  یری گتا ضمن فاصله  کندیشد که به جوانان کمک م  ییشناسا

 باار تواناادیم یدرمااانروان مااداخلات کااه دادنااد نشان زی ست؛ آنان نراستاهم( 1399) یو طاهر یعابد جیاز نتا یبا بخش افتهی  نیا   .بسازند

 و یکماا  کااه مااذکور پااژوهش باارخلاف حاضاار، پااژوهش کااه داشاات توجه دیبا حال، نیا  با .باشد  رگذاری تأث  اصناف  در  ندهیآ  به  دی ام  ارتقاء

 بااه مطالعااه نیاا ا  از حاصاال جینتا رو،نیا  از .است بوده ستهیز  یهاتجربه  نیی تب   آن  هدف  و  داشته  یف ی ک  و  یری تفس  کردیرو  است،  یا مداخله

 قاااتی تحق  ریسااا جینتااا یقطعاا  طوربااه تواناادینم و باشدینم یترعی وس جامعه به می تعم قابل آن، یف ی ک کردیرو  و  نمونه  بودن  محدود  لی دل

 .کند  رد ای  دیی تأ  را   مشابه

 تی وضااع سااوکیاز  .دارنااد ندهینسبت به آ یاست که جوانان بازار  یا پژوهش، ادراک دوگانه  نیا   یهااز نکات قابل توجه در داده  یک ی

 دل نی نااامع یا ناادهیآ در طیبااه بهبااود شاارا  دی به ام گر،ید یو از سو کنندیم فی کاهش فروش و ابهام توص ،دهایبازار را همراه با تهد  یفعل 

 کیاا  نااه بسااتر نیاا ا  در دیاا ام ،یعبارتبه .است شده آنان یاقتصاد تی فعال ادامه باعث ،یاجتماع و یدرون ییروی ن عنوانبه د،ی ام نیا   .اندبسته

 ناادیفرآ کیاا  بلکااه ،یانفعااال احساااس کیاا  نااه را  دیاا ام( 2002) دریاسنا .بقاء است  یبرا   یاجتماع-یروان  سازوکار  کی  بلکه  ساده،  احساس

 انیاا زبازاری ن مطالعه نیا  در .دهدیم سوق آن به دنی رس یبرا  خلاقانه  یرهای مس  یطراح  و  یگذارهدف  یسو  به  را   افراد  که  داندیم  یشناخت 

 حااات،یتفر حااذف یحتاا  و یفناااور از یریاا گبهره مهارت، کسب روزمره، یهاهن یهز کاهش با اندکرده تلاش  موجود،  یهایدشوار  وجود  با

 را  فرزناادان یازهااای ن نی تااأم  یباارا   تلاش  همچون  یخانوادگ  یهازهی انگ   هاآن  از  یبرخ  نی همچن   .بزنند  رقم  ندهیآ  یبرا   یترمطلوب  طیشرا 

 .اندبرشمرده  ری مس  ادامه  یبرا  یدرون  محرک  عنوانبه

دارد  دیاا تأک یاقتصاد رفتار داند،یم یبر منفعت شخص یو مبتن  یرا عقلان  یاقتصاد  یری گمی که تصم  کی برخلاف نگاه اقتصاد نئوکلاس 

از  یاری مطالعااه، بساا  نیاا در ا   .کنناادیم  فااایا   یاقتصاااد  یهایری گمی در تصاام  ینقااش مهماا   یو فرهنگاا   یاجتماع  ،یشناخت که عوامل روان

 نیاا ا  .ردیاا گیصااورت م یاخلاقاا  یهاااو ارزش یاجتماااع یهاتجربااه  ،یفرد  یورهابا  جانات،ی ه  ری تحت تأث  انیبازار  یاقتصاد  یهامی تصم

 سااتهیز تجربااه باار دیاا تأک بااا و یمحل   بستر  در  که  چرا   رود،یم  شمار  به  حاضر  پژوهش  یهاینوآور  از  ،یرفتار  اقتصاد  با  یمفهوم  ییهمسو

 .است  گرفته  صورت  یزدی  انیبازار

 کنندگانمشااارکت .بااود دیاا ام تداوم در یزدی انیبازار یاخلاق اعتبار و یاجتماع هیسرما نقش ها،افتهی در گرید برجسته نی مضام از  یک ی

 یزدیاا  انیبازار که داشتند باور هاآن .کردند دی تأک یصنف  یفکرهم و همکاران نی ب  اعتماد  معامله،  در  صداقت  ،یحسابخوش  تی اهم  بر  بارها

 ماازی ج یاجتماااع هیساارما هیاا نظر بااا افتهی نیا  .است یاقتصاد یآورتاب یبرا  یمنبع خود نیا  که برخوردارند، ییبا  اعتبار از  یمل   سطح  در

 یهمکااار و ییایاا پو باعااث یاجتماااع یهاااگروه  درون  در  مشترک  یهاارزش  و  یهمدل  اعتماد،  که  است  معتقد  کلمن  دارد؛  مطابقت  کلمن

 .شودیم  شتری ب

 ییراهکارهااا ،یساانت  بااازار به ورود موانع  و  هایسخت   به  اذعان  ضمن  پژوهش  در  کنندهشرکت  انیبازار  ،یشنهادی پ  یراهکارها  نهی در زم

 را  فااروش در ینااوآور و شکسااوت،ی پ انیاا بازار تجربه از  یبرداربهره  ه،ی اول  یهانهیهز  حذف  ،ینترنت یا   یوکارهاکسب  از  یری گبهره  همچون

 تیاا مثباات و خلاق جاناااتی کااه نشااان دادنااد تجربااه ه مراستاسااته( 2005) همکاران و لی اماب یهاافتهی  با  راهکارها  نیا   .کردند  شنهادی پ

 .نو مؤثر است  یهادهیو خلق ا  یاقتصاد  یهایری گمی بر تصم  ،یشناخت 
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 می تعماا  قاباال هاافتهی شده، انجام یف ی چون مطالعه با روش ک .کرد دی تأک پژوهش  نیا   یریپذمی تعم  یهاتیمحدود  بر  دیبا  حال،  نی در ع

 در بازاریااان  سااتهیز تجربااه و یذهناا  یمعااان از قیاا عم درک به یابی دست  پژوهش، نیا  یاصل   هدف  .ستندی ن  مناطق  ریسا  ای  انیبازار  همه  به

 ریسااا در اساات ممکاان و اناادگرفته شااکل زدیاا  یاقتصاااد -یفرهنگ  بستر در  هاافتهی  ن،ی همچن   .است  بوده  زدی  شهر  خاص  یاجتماع  بافت

 .باشد  داشته جودو  یمتفاوت  طیشرا   کشور،  مناطق و شهرها

 دیاا ام یری گشااکل یچگااونگ  لی تحل  و یاقتصاد بحران بستر در یزدی انیبازار ستهیپژوهش در تمرکز آن بر تجربه ز  نیا   یاصل   ینوآور

 نشااان مطالعااه نیاا ا  هستند، دی دنبال سنجش سطح امکه به  یکم  یهابرخلاف اغلب پژوهش  .است  یاجتماع  -یروان  یچارچوب  در  ندهیآ  به

 دیاا بازتول رد،ی گیم شکل بازار یساختارها و یفرد یباورها ،یاجتماع یهاارزش با تعامل در روزمره،  یزندگ  در  ندهیآ  به  دی ام  چگونه  دهدیم

 .زدیریم فرو  ای شودیم

 ری أثتاا  تحاات کااه اساات یچندبعااد و دهیاا چی پ یا دهیاا پد زد،یاا  انیاا بازار انی م در ندهیآ به دی ام که دهدیم نشان مطالعه  نیدر مجموع، ا 

 بااه اتکااا بااا دارنااد یسااع هاااآن دشااوار، یاقتصاااد  طیشاارا   در  .ردی گیم  شکل  یاقتصاد  و  یفرهنگ   ،یاجتماع  ،یفرد  عوامل  از  یا مجموعه

 ،یت یحمااا یهایگذاراسااتی س در تواناادیم هاتجربااه نیاا ا  .کننااد  غلبه  موانع  بر  ،یمحل   یاجتماع  هیسرما  و  یجمع  تجربه  صداقت،  ت،ی خلاق

 .ردی گ  قرار  توجه  مورد  ،نینو یوکارهاکسب  توسعه و  ییزا اشتغال  یهابرنامه  یطراح

کاااهش موانااع ورود بااه بااازار  ،یت یحمااا یکردن بسااترهابا فراهم ،یو صنف  یدولت  ینهادها گذاراناستی که س شودیم  هی توص  ن،یبنابرا 

 را  آن بااروز امکان و کرده حفاهت پنهان یاجتماع  هیسرما  نیا   از  ،ینهاد  اعتماد  تیتقو  و  ،یمهارت  یهاجوانان، گسترش آموزش  یبرا یژه  بو

 ژهیوبااه .کنند تیتقو و حف  را  کار بازار به ورود یبرا  هاآن  اقی و اشت   آورند  فراهم  انیبازار  یاقتصاد  مشارکت  و  ین یکارآفر  ،ینوآور  قالب  در

  .دباش  زی مناطق کشور ن  گرید  یبرا   ییالگو  تواندیم تیحما  نیا   زد،یمثل    یفرهنگ  -یتجار  راثی با م  ییدر شهرها

 تشکر و قدردانی 
های ایاان پااژوهش از تمامی کسبه و بازاریان شهر یزد که با صاارف وقاات و مشااارکت صاامیمانه در انجااام مصاااحبه  نویسندگان مقاله
 .دکنن تشکر و قدرانی میهمکاری کردند،  

 منابع 

 .ینشر ن تهران: .افشار رجیترجم: ام .یاهنیزم هینظر دیفنون و مراحل تول ؛یفیپژوهش ک  یمبان  .(139۷)  .ج ن،یو کورب  ،.اشتراوس، آ

شااهر  یهادانشااگاه انی)مطالعه دانشااجو ندهیجوانان به آ دیمرتبط با ام  یعوامل اجتماع  .(1395)  .س  زاد،یو دشت  ،.ش  ،یقدرت  ،.ف  ،یاریخوب،  .ح  ،یابیافراس

 ir/paper/262786/fa.https://sid   .۷5-88(،  31)15  ،ورزش و جوانان یمطالعات راهبرد ،(زدی

 ،(زدیاا : بافت ناکارآمد شااهر ی)موردشناس یپژوه ندهیآ کردیبا رو  یشهر داریپا ینیمؤثر بر بازآفر یدیعوامل کل ییشناسا .(1399) .، رم  ،ییو رضا  ،.ن  زدفر،یا

 GAIJ.org/10.https://doi/5332.2020.22111 .109-130(،  34)10 ،یامنطقه یشهر شیو آما ایجغراف

 .1-41(، 52)13 ،یرفاااه و توسااعه اجتماااع یزیاا ربرنامااه .در شهر تهران یشغل ندهیبه آ دیام یهاکنندهنییتع  .(1401)  .ع  ،یو عبداله،  .م  ،یسعادت  ،.آ  ،یباقر

2070.56801.2022.22054/qjsd.org/10.https://doi  
 .81-106(، 2)13 ،یمطالعاااات اقتصااااد اسااالام، در اقتصااااد متعاااارف یانساااان اقتصااااد گااااهیجا یبررسااا  .(1400) .ص ماندوسااات،یبافناااده ا

75616.2021.30497/ies.org/10.https://doi 

https://sid.ir/paper/262786/fa
https://doi.org/10.22111/GAIJ.2020.5332
https://doi.org/10.22054/qjsd.2022.56801.2070
https://doi.org/10.30497/ies.2021.75616
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فصاالنامه علااوم اجتماااعی  ،تغییرات ساختار اقتصادی بازار و عوامل اجتماعی موثر بر آن )بررساای مااوردی بااازار تبریااز(  .(1393)  .و محمدی، ع  ،.پرچمی، د

 html.ir/article_529539.ac.shoushtar-iau.http://jss  .121-164(، 4)8 دانشگاه آزاد اسلامی واحد شوشتر،

مجلااه  ،زدیاا در شااهر  یاجتماع تیاحساس امن زانیو م یاجتماع  هیرابطه سرما  یبررس  .(1391)  .ندوشن، ع  یو عسکر،  .ع، رس،    ،یافشان  ،.ر  ،هامانه  یذاکر

 1.4.3.13.1391.17351901.1.1001.01org/.https://doi  .83-110  ،(3)13، رانیا یجامعه شناس

  .پور ع یرف فرامرز :راهنما استاد ،یبهشت دیارشد دانشگاه شه ینامه کارشناسانیپا .جوانان ندهیبه آ دیعوامل مؤثر بر ام  .(1385) .پ ،زادهفاضل

 .133-165(، 1)18 ،و بودجه یزیرفصلنامه برنامه ،آن یهاهیو نظر یاقتصاددانان رفتار .( 1392) .م ،یریو ام  ،.م ،یمتوسل ،.رهبر، ف
html.fa-850-1-ir/article.http://eprj 

 .تهران: انتشارات آگاه .رانیا یدر اقتصاد سنت  انینقش اصناف و بازار  .(1398) .م  ،یفیس

فرهنااگ،  هیکرمانج؛ نشاار .یو اسلام یغرب ،یشرق یهاشهیآن در اند گاهیبر جا دیبا تأک  زدیبازار خان    یبررس  .(1399)  .ر  م،یو مر  ،.عادت، سس  ،.ا  ان،یفیشر

   http://dx.doi.org/10.47176/kurmanj.3.2.1  .1-13،  (2)3  ،یاجتماع و علوم انسان

شااهر  ی)مطالعااه مااورد یدر صاانعت گردشااگر یکیالکترون یابیبازار یارائه مدل کاربرد .(1399) .ح، و رنجبر، م  ،.پور، احسن  ،.، رو   ،یرابیم  ،.ع  ،یرشمسیش

  jut.org/10.https://doi/864.315495.2021.22059  .4۷-35(, 4)۷ ،یشهر یگردشگر هینشر ،(زدی

زن متوسااط  رانیاا دب یشغل تیو رضا شرفتیپ زشی( با انگیروانشناخت یستیو بهز یگرا )شادکاممثبت یرابطه ابعاد روانشناس یبررس .(1394)  .م  ،یصاحبقران

   .یو روانشناس یتیدانشکده علوم ترب  -واحد مرودشت  ی: دانشگاه آزاد اسلامارشدینامه کارشناسانیپا  ،1394-1395 یلیدوم اصفهان درسال تحص

 ،یرفاااه و توسااعه اجتماااع یزیاا ربرنامااه ،یشهروندان تهراناا  نیو عوامل مؤثر بر آن در ب ندهیبه آ دیام زانیم یبررس .(139۷) .پ ،یو طواف ،.ر  ،یشال  یصفر

9(35  ،)15۷-11۷.  9312.2018.22054/qjsd.org/10.https://doi 

شااهر )مورد مطالعااه: شااهروندان کاالان ندهیبه آ دیو ارتباط آن با ام یسلامت اجتماع  یهاشاخص  یشناختجامعه  لیتحل  .(1400)  .ج  ،یو سرور  ،.پ  ،یطواف

  https://www.jonahs.ir/showpaper/5893257  .16-33(،  40)4  ،یدر مطالعات علوم انسان نینو یدستاوردها، اهواز(

، افااتیره ،بیاا فراترک کااردیباار رو  یمبتناا  :رانیاا و ورود بااه بااازار در ا یساز یبر عوامل موثر بر تجار ینگرش راهبرد .(1395) .ح، ا  ،س  ،یابوالحسن  یبیط

26(63  ،)36-19.  https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.10272690.1395.26.63.3.0  

مسااائل اقتصاااد  یبررساا  ،رانیاا ا یاقتصاااد میتحر طیدر شرا انیاصناف و بازار ندهیبه آ  دیبر ام  ینگر  اثر آموزش مثبت  .(1399)  .ص  ،یو طاهر  ،.ر  ،یعابد

  ce.org/10.https://doi/5958.2020.30465  .193-208(،  13()1)  ۷ ،رانیا
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https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.20084331.1390.5.4.7.8  
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91.  1.CSR/22084.2021.12612.1245.org/10.ps://doihtt  
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1520.412594.2024.22034/jsqm.org/10.https://doi  
 .رانیمرکز آمار اتهران:   ،1396کار، سال  یرو ین یریآمارگ جینتا  .(1396)  .رانیمرکز آمار ا
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